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OPTIMIZATION
20202

Мы переизобрели жанр
«Прожарка»:

o Бесплатно
o Весело и динамично
o Экспертно

Разобрали в прямом эфире 
Несколько B2B сайтов

Немного контекста
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Особенности, которые нужно помнить

Скорость
Решения 

не принимаются 
импульсивно

Z
Нелинейный цикл 

сделки

Кто вы?
У ноунеймов 
не покупают

Локализация
Степень локализации 

выдачи невысокая

Пусть говорят
Инфополе часто 

важнее информации 
на сайте

НЧ
Спрос ограничен
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Важно:

1. Понять ЦА

2. Собрать семантику

3. Провести анализ конкурентов

4. Построить структуру

5. Сделать базовую техническую оптимизацию 

6. Создать контент и проработать текстово-ссылочную 

релевантность

7. Учесть факторы E-E-A-T + соотнести их с UX

8. Разработать стратегию (SEO + SMM + PPC + SERM)

Особенности в конкретном плане



OPTIMIZATION
20205

#1. Кто наша целевая аудитория
1. Определяем Кто и Где

2. Строим контент-план под каждый сегмент

3. Подстраиваем элементы дизайна

4. Соотносим с другими источниками (внешние ссылки, таргетированная реклама)
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#1. Кто наша целевая аудитория

Пример для delta-nk.ru:

o Промышленные предприятия

o Производители товаров народного потребления 

o Строительные и сельскохозяйственные организации 

o Научные и исследовательские учреждения 

o Посредники – те, кто перепродаёт химическое сырьё 
мелким производителям и региональным клиентам

ЛПР: технологи, инженеры, менеджеры по закупкам. 

Определяем кто
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#1. Кто наша целевая аудитория

Пример для delta-nk.ru:

o B2B торговые площадки и маркетплейсы:

B2B-Center, CHEMM.RU, Cargo.sale, B2B-Market.World

o Специализированные эл. площадки крупных компаний:

sibur.b2b-center.ru, b2b-uralchem.ru

o Профессиональные форумы и сообщества:

ChemPort.ru, ANCHEM.RU, Metaprom.ru

 

Определяем где
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#1. Кто наша целевая аудитория
 Как мы работаем с блоками для ЦА

o Закрываем боли потенциальных клиентов информацией

o Подстраиваем элементы дизайна
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#2. Семантика
Где находим:

1. Сайт

2. Сервисы (Метрика, Вебмастер, keys.so, GSC)

3. Конкуренты

4. Ссылки
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#2. Семантика

Подробнее
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#2. Семантика
Не забываем:

1. Проверить интент запроса

2. Убрать явные и неявные дубли

3. Проверить на коммерцию

4. Провести анализ на локализацию

5. Отложить информационные запросы для блога
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#3. Конкуренты
1. Смотрим конкурентов по каждому кластеру

2. Делим конкурентов на Яндекс и Google

3. Делим конкурентов на Прямых и Косвенных

4. Выделяем основных

5. Смотрим отдельно: элементы, страницы, общие параметры
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#3. Конкуренты

Подробнее
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202014

#3. Конкуренты
Что делаем?

Определяем основные характеристики прямых конкурентов
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#3. Конкуренты
Что делаем?

1. Разбиваем анализ на важные для ниши блоки

2. Определяем необходимость работ и наличие у конкурентов
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#3. Конкуренты
Что делаем?

Отдельно рассматриваем тип страниц, 

их необходимость и важность внедрения
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#4. Структура
1. На основе данных строим структуру

2. Выделяем несколько типов страниц

3. Выделяем тип шаблона страницы

4. Определяем необходимый объем: страниц в сегменте, количество сегментов
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#4. Структура
Для сайта-примера delta-nk.ru, разбили на несколько 

важных направлений:

• Услуги

• О компании

• Каталог

• Блог
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#4. Структура
Частые ошибки:

1. Некорректные URL

2. Нелогичная структура
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#4. Структура
Частые ошибки:

1. Не вся семантика охвачена

2. У сайта-примера есть деление на бренд, 

но нет деления на тип продукции



#4. Структура
Частые ошибки:

1. Нет расширения семантики и количества страниц

2. Смешанные категории

3. Пустой каталог/В каталоге нет товаров/

Каталог с некорректной структурой

4. Дизайн не меняется годами
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#4. Структура
А как нужно?

1. Понятные и отражающие структуру URL

2. Логичность

3. Отсутствие потерянных страниц
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#5. Техническая оптимизация

Частые ошибки:

1. Нет микроразметки (или ошибки, или неполная) 

+ забыт Open Graph

2. Цепочки редиректов

3. 404 и 301 ссылки

4. Дубли страниц
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#6. Контент. 
Текстово-ссылочная релевантность

Частые ошибки:

1. Не проработаны Мета + H1

2. Не проработана зона ссылок и текста 

(проверяем SiteAnalyzer SEO Tools + miratext.ru)

https://chromewebstore.google.com/detail/siteanalyzer-seo-tools-fr/lefbdkondfcnlfplglcnjjncgdficmhc
http://miratext.ru
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#6. Контент. 
Текстово-ссылочная релевантность

Проблемы:

1. Некорректные посадочные в индексе

2. Отсутствие роста охвата всего кластера



OPTIMIZATION
202026

#6. Контент. 
Текстово-ссылочная релевантность

Не совпадают посадочная и релевантная страницы в ПС 
+ идёт контекст по нерелевантным (!) запросам
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#6. Контент. 
Текстово-ссылочная релевантность

Мы

Конкурент
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#7. E-E-A-T + UX
Частые ошибки:

1. Некорректная верстка

2. Страницы больше информационные, чем коммерческие

3. Нет блоков, влияющих на доверие



OPTIMIZATION
202029

#7. E-E-A-T + UX
Частые ошибки:

1. Некорректная верстка – отсутствие 

Mobile-friendly

2. На коммерческих страницах 

нет коммерческих элементов

3. Нет блоков, влияющих на доверие



#7. А в чём ещё можно ошибиться?
1. Бессистемный подход к SERM

2. Неудачная работа с ГЕО – например 

внедрение поддоменов и удаление их спустя 

полгода
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#8. Стратегия

Все процессы взаимосвязаны. 

Важно понимать, какие приоритетные, какие связаны с другими, 
а какие могут выполняться в любое время.

Подробнее
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#8. Стратегия
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Контакты:
Артём Жегалин

SEO–специалист kokoc.com 

(Kokoc Performance)

      + 7 (920) 621-44-45

       a.zhegalin@seo.kokoc.com

 

Приходите к нам на Прожарку :)!


